Det samlede bildet av annonseinvesteringene

Hvorfor IRM?

For & forsta hva som skjer pa mediemarkedet, ta riktige beslutninger og
oppna konkurransefordeler, trenger du godt grunnlag og kunnskap. IRM
har unike data om mediemarkedet i de nordiske landene. Sammen med
vare brukervennlige verkteoy vil du fa all informasjonen du trenger for a
forsta utviklingen i annonsemarkedet: na, historisk og i fremtiden.

Hvordan far jeg tilgang til statistikken?

Hvis du vil fa tilgang til IRM sin statistikk, kan du enten kjgpe rapportskjema i
butikken eller tegne et abonnement. Gjennom abonnementene vare tilbyr vi
attraktive pakkepriser pa IRMs samlede rapporter og database.

IRM sitt INTERNETT-abonnement qir tilgang til kvartalsrapporter, prognoser,
arsrapport, to rapporter om nordisk reklamemarked og den internasjonale
rapporten samt tilherende tall og prognoser i IRM sin database. Kontakt oss,
sa hjelper vi deq.

https://statistik.irm-media.no/Store
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\Vare rapporter

Kvartalsvise

IRM  kommer ut kvartalsvis med faktiske resultater for totale
annonseinvesteringer i alle mediekateqgorier. En kvartalsrapport
inneholder resultatene for det aktuelle kvartalet, utviklingen
sammenlignet med samme periode aret for, og den akkumulerte
utviklingen for hver enkelt mediekategori.

Prognoser

Etter hver kvartalsrapport utgis IRM en prognose. Etter publiseringen av
arets forste kvartalsrapport kommer IRM med en prognose for
inneveerende og neste ar. Prognosen blir deretter revidert kvartalsvis
etter hver publiserte kvartalsrapport. Prognosen inneholder forventede
resultater for hvert kvartal i prognoseperioden og for alle
mediekategorier som inngar i IBM:s kvartalsrapporter. Prognosen
inkluderer ogsa en gjennomgang av de sykliske drivkreftene for
medieinvesteringer for a gi forstaelse for de underliggende faktorene
som pavirker utviklingen av mediebransjen.

Arsrapport

IBRM:s arsrapport inneholder arets annonseinvesteringer og sponsing og
arrangementer, samt historiske data for hver kategori ti ar tiloake i tid.
Alle kategorier som er inkludert i den vanlige kvartalsvise rapporteringen
summeres pa arsbasis.

Nordic Advertising Market

IRM  publiserer halvarlige rapporter for det samlede nordiske
reklamemarkedet, bade en arsrapport og en halvarsrapport. Den nordiske
rapporten inneholder harmoniserte data fra Sverige, Norge, Danmark og
Finland. Rapporten inkluderer en analyse og sammenligning av utviklingen pa
de ulike markedene.

International Advertising Market

IBRM  publiserer arlig en internasjonal rapport om globale trender innen
annonseinvesteringer. Alle hovedkategorier som inngar i IRM’s kvartalsvise
rapportering er inkludert. Den internasjonale rapporten presenterer
nedbrytninger pa geografiske nivaer og muliggjer ogsa en sammenligning av
nordiske annonseinvesteringer med internasjonale sammenlignbare
markeder.

Specialrapporter

IBRM publiserer ogsa spesialrapporter. En spesialrapport behandler ofte et
aktuelt segment av mediebransjen, som for eksempel influencer marketing
eller programmatisk handel.

https://www.irm-media.no/
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: Med ieomsetning i Mkr, netto, endring i %, lopende priser. Akkumulerte data for kalenderar. Kategoriene nedenfor er ikke

gjensidig utelukkende - digital reklameinvestering i fagpresse, aviser og levende bilder inngar ogsa i

. and re k\la rtal 2023 internett. Derfor er summen av alle listede kategorier storre enn den totale investering.

02 2023 (Mkr) i 02 2022 (/) Ak(k“‘"i%% + 2022 (%) Q?I\I?I?g?) : 022022 (/) Ak(k“'nigz‘?’ +2022 (%)
............................... A\”ser,l097_8’42067_6’4 g . .
Dlgltala\”ser .......................................... 795 ........................................ _0,34473 ..................................... ,|’7 ....................
....................... Paplrawser302_24’6594_21’8
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.................... Storbgawser85_222469_482
....................... Loka|aVISer472_208329_485
............................. |m8t|kk,|7_54239_5,|0
........................ Fagpresse408_43’2244_“’3
............. D Igltawagpresseém_400400_429
............... PaplrfagpreSSGGS_455444_402
........................ Ukepressezz_26,345_,|3,5
........................ Lgdmedler188-3’73645’2
Radlo/|66_47 ...................................... 32238 ....................
.......................... Podcasts224742,|78
| | | | *Display inkluderer banners, sosiale nettverk, online video og podcasts.
= m BB \ySTITUTET FOR
2023-08-31 © IRM 2023 RAPPORTEN ER SAMMENSTILT FOR IRM:S INTERESSENTER 0G MA IKKE PUBLISERES ELLER KOPIERES PA ANNEN MATE UTEN IRMS SAMTYKKE. " .I II MEDIESTATISTIK



Total medieomsetning i andre kvartal 2023

Q2 2023 + Q2 2022 Akk. 2023

6 3384 -0,1% 12 565

Mkr Mkr
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Sammendrag

Det er status quo pad annonsemarkedet. For andre kvartal Vekst Annonsemarkedet Q2 2022 _Q2 2023

reqgistrerer IRM en nedgang pa -0 % sammenlignet med

tilsvarende kvartal i fjor. Dette betyr at annonsemarkedets vekst,

akkurat som de to foregaende kvartalene, fortsetter a balansere

rundt null. Totalt belgp annonseinvesteringene seqg til nesten 6,4 10
milliarder kroner i andre kvartal.

De digitale annonseinvesteringene fortsetter a4 vokse, men
veksthastigheten har avtatt sammenlignet med aret for. Totalt var
veksten for digitalt pa 4,8 % i lgpet av andre kvartal. Utviklingen
innen de digitale underkategoriene varierer betydelig, der sosiale
nettverk og rubrikkannonsering begge vokser rundt 8 % samtidig
som bannere viser en liten nedgang i lgpet av kvartalet.

Samtlige hovedkategorier, med unntak av internett, viser en
negativ utvikling i lgpet av andre kvartal sammenlignet med
tilsvarende kvartal i 2022. Levende bilder, lydmedier og O0OH viser
nedgang pa mellom -8 % og -4 %. Bade lydmedier og OOH har etter 2
en positiv start pa aret gatt over til en negativ utvikling i lgpet av
andre kvartal. TV har stabilisert nedgangen fra fgrste kvartal, men

VVekst %
N

fortsetter a vise nedganag. 0

Bade aviser oqg tidsskrifter opplever betydelig nedgang i lgpet av

andre  kvartal. Bade papiravisinvesteringer og  totale

fagpresseinvesteringer reduseres med over 10 % i Ilgpet av B
kvartalet sammenlignet med samme periode i fjor. De trykte 2022-02 2022-03 2022-04 20235-0Q1 20235-02

annonseinntektene har falt kraftig, samtidig som de digitale
annonseinntektene ogsa har gatt ned, noe som forsterker den
negative trenden.

Mkr 6 389 o /70 6 753 6 187 c 584

Vekst i % i forhold til tilsvarende kvartal aret fgr. Omsetning i millioner kroner, lppende priser. Akkumulerte data for
kalenderar.
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Vekst per mediekanal

m Q22023 Akk. 20235

-138,9

Vekst (%)

B
Internett Utendears Lydmedier TV Kino Total avis DR Fagpresse Ukepresse
Y@ = = : = N )
) * 'ﬁ = = ﬁ E= |
Q2 2023 Mkr 4 567 212 188 312 40 1097 205 108 22
Akk. 2023 Mkr 3 864 399 364 1692 92 2067/ 415 244 45
Vekst i % i forhold til tilsvarende kvartal aret fgr. Omsetning i millioner kroner, lppende priser. Akkumulerte data for kalenderar.
2023-08-3" © IRM 2023
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Mediekaken

Rubrikk 11,2%

Sosiale Nettverk 17,6%

Nettkataloger 1,3%

Banners & Native 14,2%

02 2023

6 384 MKR
-0,1%

Sek 24,0%

Online Video 2,8%

Podcasts 0,4%

TV 12,7% Papiraviser 4,7%

Kino 0,6% Papir fagpresse & ukepresse
Radio 2,6% UDR2,2%  1)3%
Utenders 3,3% ADR 1,0%
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Internett
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Internett

=5
A0
_Display (ink. video &
" sosial), 48,9%

Totalt belpp de digitale annonseinvesteringene seqg til 4,6
milliarder kroner i lepet av arets andre kvartal. Dette tilsvarer en
vekst pa 4,8 % sammenlignet med tilsvarende periode aret for.
Veksthastigheten for digitale annonseinvesteringer fortsetter
dermed a veere pa et lavere niva enn aret for.

Den storste kategorien innen digitale annonseinvesteringer,
display, okte med +3,3 %. | lopet av ferste halvar har display, i
trad med den samlede digitale annonseinvesteringen, avtatt i

vekst sammenlignet med aret for. Sok, 33,6%..

Sok viste en vekst pa 4,0 % sammenlignet med andre kvartal gﬁ)): 02 2023
2022. Annonseinvesteringene innen spk har dermed utviklet seg

noe svakere enn den gvrige digitale annonseinvesteringen. " |LIL\|T5%F4?|\I{/IEKTFI
Rubrikk og nettbaserte kataloger har vist sterk utvikling i lepet +4,3%

av forste halvar. Totalt vokste de med 8,0 % i lppet av andre
kvartal, og var dermed sterkest av hovedkategoriene innen
internett.

Nettkataloger, 1,9%

% Rubrikli, 19,7%
B

REKLAM- OCH

m ol BB NSTITUTET FOR
“il
2023-08-31 © IRM 2023 RAPPORTEN ER SAMMENSTILT FOR IRM:S INTERESSENTER OG MA IKKE PUBLISERES ELLER KOPIERES PA ANNEN MATE UTEN IRMS SAMTYKKE. II I I MEDIESTATISTIK



Vekst 7%

Q2 2025 Mkr
Akk. 2023 Mkr

2025-08-351

m Q22023

Akk. 20235

/.9
Internett Totalt Display (ink. video & sosial) Rubrikk Nettkataloger Sgk
N ={=] = = OO
- E E o
4 567 2 230 /715 85 1531
8 864 4 550 1384 170 2 967
Vekst i % i forhold til tilsvarende kvartal aret fgr. Omsetning i millioner kroner, lppende priser. Akkumulerte data for kalenderar.
© IRM 2023 RAPPORTEN ER SAMMENSTILT FOR IRM:S INTERESSENTER OG MA IKKE PUBLISERES ELLER KOPIERES PA ANNEN MATE UTEN IRMS SAMTYKKE.
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Internett - Display

Totalt omsatte display for over 2,2 milliarder kroner i lgpet av
andre kvartal 2023, og hadde en vekst pa +3,4 % sammenlignet
med tilsvarende periode aret for. Veksthastigheten for display —
har, i likhet med den gvrige digitale annonseinvesteringen, avtatt
Banners & Native

det siste aret, og ogsa i lppet av andre kvartal. r0e i

Sosiale nettverk star for halvparten av omsetningen innenfor
display, og okte med +8,5 % i lppet av andre kvartal. Sosiale
nettverk er dermed kategorien som vokser sterkest innenfor
display.

Bannere og native annonser viser negativ utvikling for ferste
gang siden starten av pandemien, og synker med -1,4 % i lppet av
andre kvartal. Ogsa native annonser, som ogsa inkluderes i
kategorien bannere og native, viser en nedgang pa -2,/ %. For
dette kvartalet har IRM revidert den historiske tidsserien for

02 2023

DISPLAY
2 250 MKR
+3,4%

Podcasts

native annonser, og alle reviderte tall for native finnes i IRMs 0%
database. ¢ \\
Ogsa annonseinvesteringen innen online video minsker i lgpet av % &

andre kvartal og faller, i trad med bannere og native annonser,
med -1,4 %. Totalt belpper derfor annonseinvesteringene i online
video seq til 176 millioner kroner i lppet av andre kvartal.

Sosiale Nettverk
00,5%

Online Video
7,.9%

[ol
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Vekst 7%

20
10
 \
X,
.|_l
0p)
V4
O
=
O
-10
Display
Q2 2023 Mkr 2 230
Akk. 20238 Mkr 4 350
2023-08-3 © IRM 2023

m Q22023

Banners & Native Sosiale Nettverk Online Video Podcasts
= @ &1 @
910 1123 176 22
1750 2 21 346 42

Vekst i % i forhold til tilsvarende kvartal aret fgr. Omsetning i millioner kroner, lppende priser. Akkumulerte data for kalenderar.

RAPPORTEN ER SAMMENSTILT FOR IRM:S INTERESSENTER 0G MA IKKE PUBLISERES ELLER KOPIERES PA ANNEN MATE UTEN IRMS SAMTYKKE.
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Native

156
253
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L_ﬁ =

Aviser, fagpresse
& ukepresse
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L?% Aviser

| lppet av andre kvartal 2023 belep den totale

annonseinvesteringen for aviser seqg til over én milliard kroner. —
Sammenlignet med tilsvarende periode i 2022 innebaerer dette [E
en nedgang pa -8,4 %. Dette er fjerde kvartal pa rad hvor avisene Papiravis
opplever en negativ utvikling. 27,5%

Papiraviser star for den sterste nedgangen innen kategorien, og
faller med -24,6 % i lppet av arets andre kvartal. Den negative
trenden fra de siste kvartalene forsterkes. Nytt for dette
kvartalet er ogsa at digitale aviser reduseres, med -0, %
sammenlignet med tilsvarende kvartal i fjor. Dermed opplever

avisene nedgang bade pa trykk og digitalt, noe som ytterligere 02 2023

tforsterker den negative trenden for avisene. AVISER
1097 MKR

De digitale avisene star for over 70 % av de totale inntektene i 8.4%

lgpet av andre kvartal, mens papiraviser star for naermere 30 %.

==
2]

Digitalavis
72,9%
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Vekst 7%

m Q220238 Akk. 2023
10
1,7
-0,3
9
.|_l
Y -21,8
O
=
-30
Totalt aviser Papiravis Digitalavis
=1 — =
£ IE
Q2 2025 Mkr 1097 302 795
Akk. 2025 Mkr 2 067 094 1473

Vekst i % i forhold til tilsvarende kvartal aret fgr. Omsetning i millioner kroner, lppende priser. Akkumulerte data for kalenderar.
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% Papiravis

| lepet av arets andre kvartal omsatte papiraviser for 302 m Q22025 Akk. 2023
millioner kroner i annonseinvesteringer. Papiravisene viser
dermed en forsterket og betydelig nedadgaende trend, og
minker med -24,6 % sammenlignet med samme periode aret
Tor.

Samtlige underkateqgorier for papiraviser gikk tilbake med
over 20 % i lppet av andre kvartal, noe som betyr at den
negative trenden fra de siste kvartalene har styrket seg
ytterligere. Lokalaviser hadde den minste tilbakegangen,
men gikk likevel ned med -20,8 %.

Innstikk hadde igjen den sterste tilbakegangen innen -o1.0
underkateqgorien papiraviser, og minket med -b42 %
sammenlignet med andre kvartal 2022. Totalt omsatte
innstikk for 1/ millioner kroner i annonseinvesteringer i
kvartalet. ~40
-45
-60
-bb
-60
Papiraviser Riksaviser Storbyaviser Lokalaviser Innstikk
Q2 2023 Mkr 302 28 85 172 17
Akk. 20238 Mkr 094 o8 169 329 39

Merk at gratisaviser fra andre kvartal 2022 er inkludert i kategorien lokalaviser og dermed ogsa kateqgorien papir aviser.
Vekst i % i forhold til tilsvarende kvartal aret fgr. Omsetning i millioner kroner, lppende priser. Akkumulerte data for kalenderar.
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E— Fagpresse

| Ippet av arets andre kvartal falt annonseinvesteringene innen Internett
fagpresse med -13,2 %. Samlet omsatte kategorien for 108 421%
millioner kroner. Bade de trykte og digitale annonseinntektene
gikk ned i lgpet av kvartalet sammenlignet med samme periode
aret for.

Den digitale fagpressen klarte seg noe bedre enn den trykte
fagpressen. Den digitale fagpressen viste en nedgang pa -10,0 %
totalt sett, mens den trykte fagpressen hadde en nedgang pa -
15,5 %, sammenlignet med andre kvartal 2022.

Innen fagpresse stod den trykte fagpressen for nesten 58 % av
annonseinntektene i lppet av arets andre kvartal.

02 2023

FAGPRESSE
108 MKR
-13,2%
57,9%
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Vekst 7%

m Q22023 Akk. 2023

-10,2
-1,3
-12,9
9
_|_.I
w
V4
O
=
-15
-20
Totalt fagpresse Digital fagpresse Papir fagpresse
Q2 20238 Mkr 108 A6 B3
Akk. 2023 Mkr 2N 100 144

2025-08-35"

Vekst i % i forhold til tilsvarende kvartal aret fer. Omsetning i millioner kroner, lppende priser. Akkumulerte data for kalenderar.
© IRM 2023

RAPPORTEN ER SAMMENSTILT FOR IRM:S INTERESSENTER 0G MA IKKE PUBLISERES ELLER KOPIERES PA ANNEN MATE UTEN IRMS SAMTYKKE.
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Fagpresse - Vekst per bransje i Q2 2023 - Papir & Internett

Vekst %

= OSSOSO
Helse-, sosial- og Landbruk oq fiske  Kultur og fritid Transport, Offentlig Industri, teknikk og Tjenesteytelser,
veterinaertjenester samferdsel virksomet, handverk gkonomi m.v.
undervisning,

forskning m.v.

Hvilke kategorier som vises varierer mellom kvartalene pa grunn av tilgjengelig grunnlag. Sammenliknbart grunnlag. Vekst i % i forhold til aret fgr. Lepende priser.
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E— Ukepresse

m Q22023 Akk. 2023
| lppet av andre kvartal svingte annonseinvesteringene i
Ukepresse igjen _tilbake _til en nega_tiv u_tvikling' E_t_ter é ha ha_t_t en O .................................................................................................................................................................
liten okning i Ilppet av arets forste kvartal, falt
annonseinntektene innen ukepresse med -26,3 % i lppet av andre
kvartal. Denne tilbakegangen innebar en samlet omsetning pa 22
millioner kroner i kvartalet for annonseinvesteringene innen -13,5
ukepresse.
Utviklingen varierte for de ulike underkategoriene innen -10
ukepresse. Aktualitet & TV hadde den mildeste tilbakegangen <
med -8,5 %, mens Kvinne hadde den starste tilbakegangen med - &
34,4 %. ®
0
=
-20
-30
Ukepresse
Q2 20238 Mkr 22
Akk. 2023 Mkr 45

Vekst i % i forhold til tilsvarende kvartal aret for. Omsetning i millioner kroner, lppende priser. Akkumulerte data
for kalenderar.
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Ukepresse - Vekst per bransje i Q2 2023

VVekst %

Aktuelitet & TV Mann Bolig & Interior Intresseblader Kvinne
Vekst i % i forhold til tilsvarende kvartal aret for. Omsetning i millioner kroner, lepende priser. Akkumulerte data for kalenderar. m INSTITUTET EBR
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[3 Levende bilder

Samlet sett gikk annonseinvesteringen innen levende bilder ned
med -3,8 % i lppet av andre kvartal, sammenlignet med andre
kvartal 2022. Dette betyr at tilbakegangen fra fgrste kvartal har
fortsatt, men det har avtatt litt sammenlignet med arets tre
ferste maneder.

TV hadde en negativ utvikling pa -4,3 % i lepet av andre kvartal.
Samlet omsatte TV for 812 millioner kroner i lppet av arets andre
kvartal, og tilbakegangen ble dermed noe mindre i andre kvartal
sammenlignet med utviklingen i forste kvartal.

Online video har hatt avtakende veksthastighet det siste aret, og 02 2023
I lppet av andre kvartal har utviklingen til og med snudd til en

nedgang. Sammenlignet med tilsvarende periode aret for, gikk LEVENDE BILDER
online video ned med -1,4 % i lopet av andre kvartal, noe som 40_2388'\0/'/}9

betyr at omsetningen belgp seq til 176 millioner kroner i kvartalet.

Annonseinvesteringen innen kino gikk ned med -5,7 % i lgpet av
andre kvartal. Annonseinntektene for kino gikk dermed ned for
forste gang siden opphentingen fra pandemien begynte i lppet
av andre kvartal 2021. Totalt omsatte kino for 40 millioner kroner i
lppet av andre kvartal.

Online. Video
17.1%
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Vekst %

m Q22023 m Akk. 2023

-
T
Levende bilder TV Online Video Kino
Q22023 Mkr 1028 812 176 40
Akk. 2028 Mkr 2131 1692 346 92

Vekst i % i forhold til tilsvarende kvartal aret fgr. Omsetning i millioner kroner, lgpende priser. Akkumulerte
data for kalenderar.
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€\ Lydmedier

Etter en sterk start i arets forste kvartal, har lydmedier gatt over
til en negativ utvikling pa -3,7 % i arets andre kvartal. Samlet
belpper omsetningen innen lydmedier seq til 188 millioner kroner,
der 88 % kan tilskrives annonseinvesteringen i radio.

Annonseinvesteringen i radio gikk ned med -4,7 % i lepet av andre
kvartal. Radio startet aret med en gkning, men gikk over til en

negativ utvikling i andre kvartal. Totalt belpp Podcasts

annonseinvesteringen innen radio seq til 166 millioner kroner i M.9%

andre kvartal.

Veksthastigheten for podkaster har avtatt i lgpet av andre 02 2023

kvartal sammenlignet med forste kvartal. Podkaster hadde en

vekst pa 4,7 % i lgpet av andre kvartal. Totalt ble det derfor LYDMEDIER

investert 22 millioner kroner andre kvartal. 188 MKR Radio

-8,7% 88.1%
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Vekst %

m 022025 m Akk. 2023
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Lydmedier Radio Podcasts
Q2 2023 Mkr 188 166 20
Akk. 2025 Mkr 364 322 42

Vekst i % i forhold til tilsvarende kvartal aret fgr. Omsetning i millioner kroner, lppende priser. Akkumulerte data for kalenderar.
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E';ﬁl Out-of-home

Annonseinvesteringen innen utendegrsreklame har gatt over til en
negativ utvikling i lepet av andre kvartal. Etter en positiv start pa
aret, falt annonseinvesteringen i OOH med -3,4 % i lgpet av andre
kvartal. Omsetningen innen OOH belgp seqg dermed til 212 millioner
kroner i lppet av andre kvartal.

Digital Out-of-
home
b4,8%

Bade den digitale og statiske utendersannonseringen har gatt
ned i lepet av andre kvartal, men digital out-of-home (DOOH) har
hatt en litt mildere tilbakegang pa -1,4 % sammenlignet med den
statiske som har gatt ned med -5,7 %. DOOH star for flertallet av
annonseinntektene innen OOH og utgjorde nesten 55 % av den

. : : : OUT-OF-HOME
samlede annonseinvesteringen innen OOH i lgpet av andre 519 VKR
kvartal. -3,4%

02 2023

Statisk Out-of- .~
home i
45,2%
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VVekst %

m Q2 2023 Akk. 2023

10

3,4

-5
-10
Out-of-home Digital Out-of-home Statisk Out-of-home
02 2023 Mkr 21D 116 96
Akk. 20235 Mkr 399 217 182

Vekst i % i forhold til tilsvarende kvartal aret fgr. Omsetning i millioner kroner, lppende priser. Akkumulerte data for kalenderar.
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@ Direktereklame

m Q22023 Akk. 20235

Tilbakegangen for direktereklame har fortsatt i lepet av andre
kvartal, der direktereklamen faller med -10,0 % sammenlignet O
med samme kvartal aret Tor. Totalt belgpper
annonseinvesteringen seqg til 205 millioner kroner i lppet av
andre kvartal.

Uadressert direktereklame hadde en mildere tilbakegang enn
adressert direktereklame ogsa i lgpet av andre kvartal. Den
uadresserte direktereklamen hadde en nedgang pa -8,2 %,
sammenlignet med den adresserte direktereklamen som hadde —
en nedgang pa -13,7 %. Trenden med en mildere tilbakegang for X,

den uadresserte direktereklamen har dermed fortsatt fra E) -20
forste kvartal. g

-51,0

Direktereklame Uadressert Adressert Innstikk dagspresse

Q2 20238 Mkr 205 141 o4 17
Akk. 2023 Mkr 413 268 145 39

Vekst i % i forhold til tilsvarende kvartal aret fgr. Omsetning i millioner kroner, Igpende priser. Akkumulerte data for kalenderar.

REKLAM- OCH

m ol BB NSTITUTET FOR
“1i
2023-08-31 © IRM 2023 RAPPORTEN ER SAMMENSTILT FOR IRM:S INTERESSENTER OG MA IKKE PUBLISERES ELLER KOPIERES PA ANNEN MATE UTEN IRMS SAMTYKKE. II I I MEDIESTATISTIK



Summary

Status quo on the adverting market: In the second quarter of
2023 IRM registers a decline of -0,1 % relative the corresponding TO'tal ad Spend 02 2022-02 2023
quarter last year. This entails that growth on the advertising
market, as in the two previous quarters, continues it's balancing
act around zero. In total advertsing spend amounted to 6,4
billion NOK in the second quarter.

Digital advertising spend continues to grow but growth rates
have slowed as compared to 2022. In total growth for digital
advertising spend amounted to 4,5 % in the second quarter. The
development of the digital sub-categories shows a wide spread,
where social networks and classifieds & directories both grow
around 8 %, while banners show a small decline during the
quarter.

All main categories, internet exempt, show negative
development during the second quarter, as compared to the
corresponding period last year. Video, audio and OOH all show
declines of between -8 - -4 %. Both audio and O0OH showed a
positive developement at the start of 20238, but in the second
quarter both categories have reversed the trend registering a
negative development. TV has stabilised the decline from the
first quarter somewhat but continues to show a decline.

News media and magazines & trade press show large declines

during the second quarter. Both printed news media and trade B
press show double digit declines during the quarter as compared 2022-02 2022-035 2022-04 20235-01 20235-02

to the second quarter 2022. Print advertising spend saw heafty

declines while digital spend also fell, resulting in a re-inforced HINIDIS goge 5770 §7es et gogn

negatlve trend. Growth in percent relative to the corresponding time period during the previous year. Revenues in million NOK,

current prices.

o ol B (NSTITUTET FOR
"y !
0023-08-31 © IRM 2023 RAPPORTEN ER SAMMENSTILT FOR IRM:S INTERESSENTER OG MA IKKE PUBLISERES ELLER KOPIERES PA ANNEN MATE UTEN IRMS SAMTYKKE. " I I MEDIESTATISTIK



Ad Spend d u ri ng 'the Current prices, net, incl advertising tax, change in percent versus previous year. Please note that the listed

cateqgories are not mutually exclusive, digital new and special interest media as well as online video are also

‘]‘J Seco nd q uarter Of 2023 included in internet — therefore the sum of listed categories exceeds total ad spend.
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